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Created in Barcelona, set estudis amb projeccio internacional

Exportar el disseny

barceloni
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Barcelona és sinonim de disseny. La
ciutat és coneguda com una de les ca-
pitals mundials del sector. Per aixd un
grup de set estudis ha decidit unir-se
sota la marca Created in Barcelona per
vendre arreu del moén, i especialment
al mercat asiatic, les seves creacions
innovadores en disseny grafic, de pro-
ducte o téxtil. Anima, Carrera Design,
GR Design, Madre Mia del Amor Her-
moso, Magma Design, Nbowm*retail
i Sotano Studio sén els estudis que
comparteixen origen barcelonii ob-
jectius comuns, entre ells l'aposta per
lainternacionalitzacié. Han creat una
marca paraigua que serveixi per donar-
los a conéixer i que a la vegada trans-
meti uns nivells elevats de qualitati
professionalitat.

La marca Created in Barcelona
aposta per l'atraccié que té la ciu-
tat a tot el mén. «A Asia el nom de
Barcelona es coneix molt més que el
d’Espanya», afirmen els integrants del
grup, que ho van poder comprovar en
participar el mes de desembre passata
la Business of Design Week, dins la fira
Inno Design Tech de Hong Kong (IDT
Expo). Es un esdeveniment que té com
a objectiu proporcionar a les pimes un
espai de promocié dels seus productes
i serveis davant empreses asiatiques.
De la seva preséncia conjuntaa lafira,
amb el suport de BCD, Barcelona Cen-
tre de Disseny, i el sector de Promocié
Economica de l'Ajuntament de Barce-
lona, va néixer el desig de continuar

treballant plegats i aprofitar les siner-
gies que es generen entre ells, ja que
es van trobar uns estudis joves, amb
ganes d'exportar, d’'unes dimensions
similars, complementaris i amb una
bona relacié.

El president de Created in Bar-
celona, Francesc Carrera, afirma que
després de veure els resultats a la fira
de Hong Kong van pensar que «l'ex-
periéncia es podia extrapolar a altres
fires o accions. Per competir en 'ambit
mundial, els estudis petits tenen poca
forga, excepte si s'uneixen per pro-
mocionar-se plegats». El resultat de
la unid, Created in Barcelona, és una
marca comercial que, a més de donar
a congixer els estudis que en formen

Created 1n
Barcelona
vol associar

uns valors de
qualitat 1 prestigi
a la marca

part, ofereix serveis globals de disseny
grafic, interiorisme, retail, moda... «Es
una bona selecci6 del que es fa a Bar-
celona». També es pretén que la mar-
ca funcioni com un segell de qualitat,
«com una denominacié d'origen de
disseny», sentencia Carrera, que vol

que s'associin uns valors de qualitat
i prestigi a la marca.

El llangament oficial de la marca
esta previst pel principi de setembre,
jas'ha format una petita junta execu-
tiva per funcionar de forma més agil i
de moment es treballa en la creacié de
laimatgei la pagina web. Amb la seva
constitucid es preveu que s'organitzin
tallers, es crein sinergies entre estu-
dis, es crei debat... «Es una marca perd
els vincles entre nosaltres sdn forts.
No es fabriquen només productes,
sind que es creen idees i s'innoven»,
afegeix Carrera.

Per al gerent d’Anima, Joan Sa-
bata, la marca Created in Barcelona
és una proposta interessant, ja que,
«minimitzant esforgos, es pot arribar
més lluny». Es una eina molt valida per
complementar els serveis que ofereix
cada estudi de forma individual. Aixi
mateix, ofereix facilitats i proximitat
per contactar amb les institucions.
«Com a unié d'empreses del mén de
la creativitat, ens permet explicar
les nostres necessitats», diu Sabata.
A més, apunta que el grup propicia
'intercanvi d'informacié entre els
membres, facilita ['accés a accions
comunicatives, aporta valor afegit en
el terreny comercial, permet oferir més
serveis als clients i crea dinamiques de
treball que barregen arees de negoci.
La gerent de Madre Mia del Amor Her-
moso, Laura Morata, coincideix en el
fet que Created in Barcelona té una
pluridisciplinarietat molt enriquidora.
«Es un projecte completissim que ens
pot ajudar a obrir portes a grans com-
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panyies de qualsevol sector», comen-
ta, i afegeix que «amb aquesta accié
guanyem mascul i tenim més forgan.
Tot i que la naturalesa del concepte
ddna per pensar que es podrien ge-
nerar suspicacies i rivalitats pel fet
de ser empreses del mateix sector,
Fanny Le Bonniec, una de les propie-
taries de Sotano Studio, assequra que
hi ha molta solidaritat i col-laboracié
entre els estudis i no es crea gens de
competéncia entre ells.

Primer desti: la Xina

La Xina és el mercat més immediat al
qual miren tots elsintegrants del grup,
pero notanquen les portes a exportar
arreu del mén. Aquest pais és el mercat
mundial amb més expansid; i empresa-
rialment s’ha passat de la produccié a
baix cost a buscar una millor qualitati
cada vegada es déna més importancia
al disseny. «Necessiten el disseny per
poder exportar a Occident amb un ni-
vell de qualitat que ells no poden oferir
perqué no tenen suficients professio-
nals preparats. Han de contractar-los
forai és una oportunitat per als es-
tudis d’aqui», explica el president del
grup, Francesc Carrera.

Anima és un dels estudis amb més
experiéncia en aquest territori. Fa cinc
anys que treballa amb la Xina i ja esta
preparant lainstal-lacié d'una delega-
cié alli. Va comengar amb ['encarrec
de dissenyar un projecte puntual per
a una empresa xinesa, iaraun 70 %
de la seva facturacid prové d'aquest
pais. «Com a empresa jove és dificil
entrar al mercat locali, en canvi, Asia
permet un posicionament diferent; alli
oferim valors diferencials pel fet de ser
occidentals», expliquen els directius
d’Anima, Joan Sabata i Diego Quiroga.
Aixi mateix, comenten que «les empre-
ses que exporten a Europai els Estats
Units necessiten dissenyi nosaltres els
aportem un valor afegit pel fet de sera
Barcelona. El nostre rerefons cultural
i creatiu ajuda a posicionar-nos en un
lloc prou alt».

Tanmateix, no tot sén avantatges.
«Amb la Xina tenim un decalatge cultu-
raliuna forma de fer negocis radical-

Created in Barcelona aposta per oferir els seus productes a aquelles
empreses que desitgin ser més competitives al mercat global.

La Xina és
el mercat més
immediat al

qual miren tots
els integrants
de la marca

ment diferent. A més, quan coneixes el
pais t'adones que no tenen res a veu-
re les ciutats grans i les zones rurals.
Et trobes amb els edificis més mo-
derns del mén i les instal-lacions més
arcaiques en un mateix estat. Has de
ser molt camalednic per fer negocis»,
reconeix el gerent d’Anima, Un altre
repte a 'hora de negociar amb la Xina
és la comunicacié. «Hi poden haver
malentesos pel desconeixement mutu
de l'altrei de la [lengua de comunica-

ci6, jaque l'anglés no és la llengua ma-
terna ni d’uns ni d'altres», puntualitza
Sabata. Per intentar solucionar-ho i
contribuir a que la comunicacié sigui
el més fluida possible, Anima preveu
incorporar una persona xinesa a la
seva plantilla (actualment formada
per 10 persones de diferents paisos),
a la vegada que planifica la implanta-
cié d'una oficina a la Xina. Tot i que
la posada en marxa de la delegacié
esta prevista per 'any 2010, encara
s'ha de decidir la ubicacié final. Les
opcions sén la regié de Hong Kong
(més evolucionada, semblant a la cul-
tura anglesa i amb moltes empreses,
perd més cara), la ciutat de Shangai
(amb molta inddstria electronica i
electrodomestics) o Shenzen (a prop
de Hong Kong i amb costos molt més
baixos). L'oficina incorporara tots
els ambits de l'empresa: la vessant
comercial, de gesti6 de projectesi la
productiva, i tindra un accés directe
per dissenyar per al mercat local. Se-






